KANTAR MEGIE

Kantar Media medira la audiencia
de Ono a partir de datos censales

Madrid, lunes 23 de febrero de 2015-. Ono, la compafiia de comunicacion y
entretenimiento por fibra Optica lider en Espafia perteneciente al Grupo Vodafone, y
Kantar Media, lider mundial de investigacion de audiencia, informan del acuerdo de la
primera medicién de consumo de TV a través de la tecnologia RPD (Return Path Data).

El acuerdo consiste en la medicién del consumo que hacen los usuarios de Vodafone y
Ono de la plataforma de servicios audiovisuales de Ono: audiencia lineal, audiencia
diferida o time shift y Video On Demand (video bajo demanda), asi como el uso de las
aplicaciones interactivas de todos sus abonados a través de sus distintos dispositivos.
Este servicio RPD es la primera medicion del consumo multiplataforma en Espafia y sirve
como complemento a la medicion oficial del panel de audimetria.

Los clientes de Vodafone y Ono pueden disfrutar de una oferta de contenidos lineales de
méas de 170 canales y no lineales superior a los 3.000 programas simultdneos en su
plataforma de video bajo demanda, asi como poder disfrutar de todos estos contenidos
dentro o fuera del hogar a través de los distintos dispositivos fijos y moviles habilitados.
El servicio RPD de Kantar Media mide, procesa y reporta con precision el
comportamiento de la audiencia que representa el consumo de todo ese contenido.

El tratamiento de estos grandes voliumenes de informacion se realiza a través de
InfoSys+ Big, la version RPD de InfoSys+, la herramienta de Kantar Media para el
analisis de audiencias.

Segun Eduard Nafria, Director General Técnico y Comercial de Kantar Media, “es una
gran oportunidad para los operadores de cable, las cadenas de television, los
anunciantes y la Industria en general disponer de datos censales de cientos de miles de
hogares en un contexto caracterizado por la fragmentacion de las audiencias y el
incremento de la oferta televisiva”.

Segun Carlos Navia, Director de Contenidos de ONO, “esta es una informacién esencial
para poder adaptar nuestra oferta de contenidos de acuerdo a los usos y habitos de
nuestros clientes, y responder de una forma mas 4gil a sus demandas. Por otra parte,
desde el punto de vista de la explotacion de nuestros soportes publicitarios, nuestros
clientes-anunciantes tendran la oportunidad de disponer de una informacion fiable para
poder valorar la rentabilidad de sus inversiones.”

Sobre Ono

Ono, perteneciente al Grupo Vodafone, es la compafiia de comunicacion y
entretenimiento por fibra optica lider en Espafia. El Grupo Vodafone proporciona
servicios moviles en 26 paises -y tiene acuerdos con otros 55 mas- y servicios de banda
ancha fija en 17 paises. A 30 de septiembre de 2014, Vodafone contaba con mas de 438
millones de clientes de telefonia movil y 11 millones de clientes de banda ancha fija. En



Espafia, la base de Clientes de telefonia moévil ascendia a 14.800.000 y la de banda
ancha fija a 2.700.000, incluidos los Clientes de Ono. Todos ellos se benefician de la
experiencia y capacidad de Vodafone para ayudar a sus Clientes — individuos, negocios y
comunidades - a estar mejor conectados. Para mas informacion, por favor visite:
www.vodafone.es

Sobre Kantar Media

Kantar Media proporciona a sus clientes informacién fundamental para tomar las mejores
decisiones sobre Comunicacion. Hacemos que las marcas mas importantes del mundo,
las agencias y la industria en general, naveguen y actien con éxito en la industria de
medios. Nuestros productos y servicios incluyen analisis de oportunidades

en Paid media; asesoramiento sobre reputacion de marcas; gestion corporativa y
fidelizacién del cliente a través de los Owned media y la evaluacién del comportamiento
del consumidor en Earned media.


http://www.vodafone.es/

